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APRESENTACAO + DESTAQUES

Se apresente: conte quem vocé €, o que voce fala no seu perfil,

para quem vocé fala, porque vocé faz o que vocé faz (propdsito
da marca).

Compartilhe a sua historia até chegar a esse perfil: quais sdo suas
raizes (foto 2), quais as suas experiéncias que te ddo autoridade e
te destacam da concorréncia (foto 3,4,5,6), onde vocé quer
chegar com esse perfil, qual o seu diferencial...

Aproveite essa apresentacdo e coloque isso em um DESTAQUE
para novos seguidores e visitantes do perfil te conhecerem!
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TAREFAS DIARIAS VLOG POR UM DIA

Faca um estilo #VLOG da sua rotina, criando o seu proprio "reality”,
Mostre as tarefas importantes da empresa que vocé vai mostrando a hora, o que esta acontecendo, os bastidores, como anda
realizar naquele dia e como voce se organiza para fazer O seu dia, como voceé se sente fazendo cada atividade...

acontecer na sua marcal!

Vocé pode criar uma sequéncia de stories
| | ; | perguntando:
.HOJE VAISER LOKO

"E por ai o dia estd...?"
o "E tu, curte um dia..."
"E como andam tuas atividades hoje?"

ALEM DO TRABALHO

E por ai, o teu dia esti... Compartilhe um hobby seu e fale sobre a importancia de manter um
hobby na rotina de quem empreende: por que fazer? Isso te ajuda
como no dia a dia do trabalho? O que mudou depois de vocé
implementar esse hobby na sua vida?

/

% UMA LOUCURA

TRANQUILO

Hrelaxdaousada
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TELA DO CELULAR

Grave a tela do celular e mostre como o seu seguidor
pode comprar o seu produto/servico passo a passo:
desde o link na BIO do seu perfil do Instagram ate o
agendamento/pagamento e confirmagao de compral!

Finalize a sequéncia de stories (gravagéo) com uma
caixinha de perguntas:

Ficou com alguma duvida
de como garantir o teu X?

Exemplo de frases para a caixinha:

"Ficou com alguma duvida de como reservar teu hordrio?"
"Ficou com alguma duvida de como comprar teu serum?
"Ficou com alguma duvida de como agendar tua consulta?"

| | | Convencer
Bibral B Soaledesfalanes @izzieramodesmn B @genaibéodn - CPF: 169.578.924-50

IMAGEM E PERCEPCAO

Faca um stories mostrando visualmente 2 possiveis escolhas e
pec¢a para o seu publico votar em qual imagem mais transmite
um valor X (que vocé defende como marca ou ndo). \Vocé pode
usar para essas imagens: objetos, acessorios, ferramentas, frases,

lugares, pessoas, poses, roupas, comidas, simbolos sobre estilo de
vida/estética...

Dica: mostre imagens que transmitam os seus valores ou valores opostos
a sua marca e, na sequéncia, explique o porqué aquela imagem
trasnmite tal percepgdo e como vocé faz para passar as percepgbes do
seu negdcio atraveés da sua identidade visual no Instagram.

Qual a imagem que mais te
transmite INFORMALIDADE?




CAIXINHAS PARA CONSTRUIR AUTORIDADE

Fale o seu X e te dou 3
ideias para 'Y

Coloca teu @ aqui € vou
analisar X...

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? Esse ¢ o tipo de caixinha que vocé
oergunta algum tipo de dor/problema/dificuldade da
audiéncia e responde 3 ideias de o que fazer/como agir/
como melhorar aquela situacdao. Funciona muito bem,

pois a pergunta é direta e pratica (o seguidor sabe que
receberd 3 dicas personalizadas suas).

Por que funciona? As pessoas querem se sentir especiais,
sentir que vocé olha para elas, a experiencia personalizada
de entregar um review, uma avaliacdo, uma analise

individual, mesmo que por stories, ja desperta o desejo
das pessoas quererem interagir.

J1/
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CAIXINHAS PARA CONSTRUIR AUTORIDADE

Por que funciona? Essa caixinha funciona muito melhor
guando vocé previamente cria um contexto para ela,
explicando um conteddo, mostrando que vocé tem
resultados naquilo que faz, falando sobre o que vocé
ensina...e depois sim, abra a "CONSULTORIA GRATUITA"
- a palavra GRATUITA faz as pessoas se interessarem para
enviarem suas questoes!

CONSULTORIA GRATUITA

= fi Por que funciona? Todas as pessoas que estdo se
VERDADE X MENTIRA m/sp.lrando e aprendehdo com voce no seu perﬂl tem
duvidas sobre o seu nicho. Existerm muitas "mentiras" que
te contam sobre o teu nicho, ja outras sdo verdade e as

pessoas Nao sabem ou desconfiam... entdo esclareca as
VERDADES x MENTIRAS sobre a sua area.

sobre Y

J1/

Blablay
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CAIXINHAS PARA CONSTRUIR AUTORIDADE

O que vocé sempre quis saber
sobre X, mas sempre teve
vergonha de perguntar

Um café eu e vocé: O QUE
PERGUNTARIA?

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? MNuitas pessoas acham que sua
pergunta pode ser "basica demais".. e nos sabemos:
nenhuma duvida e "idiota". Por isso, deixar a pessoa a
vontade para perguntar pode estimular mais respostas na
caixinhal

Por que funciona? Quando vocé cria um contexto, um
storytelling, por minimo que seja, a pessoa ja visualiza ©
momento e pode se inspirar a perguntar para vocé algo
mais elaborado... (contexto/storytelling de exemplo: "Um
café, eu e vocé")... Dica: vocé pode criar um "ambiente’
visual - uma imagem ou video de bar/café atras + musica
ambientando o story.

J1/
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CAIXINHAS PARA CONSTRUIR AUTORIDADE

Por que funciona? Fagca uma pergunta ja direcionada a
uma dor especifica do seu publico (ao invés de deixar a
pergunta aberta). Exemplo. Qual a sua duvida sobre
encontrar uma passagem de avido barata (nicho:

Qual a principal duvida que vc
tem sobre X (dor do nicho) ?

turismo/viagens/milhas). Direcionando a pergunta, as
pessoas conseguem se lembrar da dor que tém e DD
elaboram uma questdo mais rapido. tletbley

FEducar

CONEXAO ATRAVES DA VULNERABILIDADE

Compartilhe uma vulnerabilidade sua (da vida profissional ou

pessoal): mostre uma dificuldade, perrengue, trauma, desafio que
vocé vem passando e diga como vocé lida com isso...

Dica: Expor vulnerabilidades néo é chorar em frente a cmera, expor
partes da sua vida que vocé ndo quer, "apelar”, se vitimizar... é
simplesmente mostrar que sua vida ndo € perfeita e que, assim como
sua qudiéncia, vocé também tem desafios na vida, no seu negdcio...




SPOILER

CURIOSIDADLES + GAML

Compartilhe um SPOILER do seu proximo produto, o Conte 5 curiosidades sobre a sua marca, coisas

que voce estd ‘gprontando’, dé pistas, dicas sobre qual inusitadas, que poucas pessoas imaginam que Vocé
serd a novidade do seu negocio, a nova linha/colecdo, o tenha passado (aprendizados/conquistas), coisas que
novo produto, a mudanca no servico... vocé jd viveu com o seu hegdcio...

Essa producio toda é para gravar
as aulas do préximo produto

Dica:

Aproveite e faga um story de contagem Vocé pode fazer isso no estilo "gamification”, criando

regressiva no fim da sequéncia de spoiler um jogo para as pessoas tentarem adivinhar qual o

(no estilo "save the date”) para o grande crio/  histdria/. p |

dia que vocé vai lancar a novidade! cenario Istoria/contexto certo e oferecer qiguma
recompensa para quem acertar tudo!

K$

Convencer Inspirar

juttes Bibrad S oalodesfilanes @iisthuiseradesmun B3 @gnaibéon - CPF: 169.578.924-50



' GATILHOS DE VEADA

19

Faca enquetes visuais perguntando o gosto pessoal do
seu publico, relacionando os stories com o seu nicho.

Mostre o seu produto: o que €, importancia, como usa,
para quem é...e termine fazendo um CTA (chamada para
acdo), colocando o link para comprar/agendar/reservar +

Exemplo: Qual estilo de decora¢do para a sua casa vocé mais gosta?

Use o gatilho da Explicagéo:

Gatilho da urgéncia € quando vocé coloca

' uma data limite para a pessoa adquirir o HHiGQuolridi

U RGE I\I C I A seu produto (depois dessa data n&o haverd ' N\
mais produto disponivel) ou uma data d u
]

limite para garantir o produto + bdnus '
Al " »
especial! . s ® N

* \ \
USC O gatllh() da Explicagéo: \ ). AR -‘;‘,—"_—'Sh
Gatilho da escassez € quando vocé coloca \ I e )
' unidades maximas e ndo vende apods
ESACASSEZ aquela quantidade. Exemplo: "apenas 4
vagas restantes”. Ou quando vocé cria um

bonus especial para as X primeiras pessoas
que comprarem!

Convencer
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SEU PROCESSO INVESTIMENTOS

Conte para a sua audiéncia o que vocé teve que fazer Mostre os investimentos que vocé vem fazendo na sua
para chegar onde vocé estd hoje dentro do seu nicho... marca, no seu negdcio: novos  equipamentos,

divida seu processo de amadurecimento, sua evolugao, especializagdes, local de trabalho, experiéncia do cliente,
suas mudangas, mostrando exemplos...do que vocé novas ferramentas...

modificou nesse tempo!

Pergunte para sua audiéncia se ela percebe a diferenga
da sua versao do "passado" x sua versao "atual"

A DIFERENCA 93 @ et icao # ‘/ A L () R

Quando mostramos o quanto investimos na nossa

P ———— marca para proporcionar a melhor transformag¢do na

) Candenaie & prmesn. vida do nosso cliente, mostramos o quanto confiamos

iy e L em nds, no que temos a oferecer, criamos valor na

Essa tentativa de ser “a mulher de Rl Sito MELHOR pe==> construgdo de percepgdo da nossa marca! Resultado:

sucesso” era sO a capa. No fim do més, . )

oo s Skime aproge PERCEBE A DIFERENCA seguidores percebem que o VALOR do que fago €
quepassel ABSURDA?

o MAIOR do que o PRECO que eu cobro!
Bsim % (percepgdo: valor > prego)

Mas ¢ essa mulher: auténtica, ousada ¢

criativa que faturou meio milhio sozinha ‘ xrﬂo
em um ano com o Instagram: de shorts,

bolsa roxa, colar verde limio.,

I

*
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CAIXINHAS PARA CONHECER SUA AUDIENCIA

De onde vocé &7

Quantos anos vocé tem?

i
-

PERGUNTAS PARA Qual fics30?
CONHECER SUA Ual a SUa Pprofissao:

AUDIENCIA... —

— Qual seu estado civil hoje?

Como vocé gosta de ser lembrada?

: N . Quanto vocé investe por més/ano em X?
Por que funciona? Se vocé nao sabe para quem vocé esta falando,

provavelmente e porque vocé ndo esta falando com ninguém. Exemplo: se vocé
descobre que mais de 50% da sua audiéncia tem entre 35-45 anos, e
orofissional liberal, mora com seu perceiro(a) e tem filhos... isso j& diz sobre seus
comportamentos de consumo, dificuldades, desejos, estilo de vida, objetivos
profissionais, necessidades na hora de comprar de voceé...

Uma pessoa famosa que vocé se inspira...

Inspirar
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ANALOGIA DO DIA A DIA 24 FAQ - DUVIDA FREQUENTE

Fale sobre algo que aconteceu no seu dia a dia e Sabe aquela pergunta que todo mundo te pergunta no
relacione, crie uma analogia sobre "o que podemos DM, no teu Whatsapp, no teu site...? Responda essa
aprender sobre X com isso". duvida nos teus stories, explicando no detalhe

possiveis objecdes que fazem as pessoas NAO
Ps: sendo X os conteudos que vocé aborda no seu perfil comprarem por ndo entenderem o produto!

Exemplo: consultora de estilo faz uma viagem e percebe # F A Q

que as pessoas naquele lugar usam uma determinada
moda. [sso pode virar um conteudo nos stories sobre a
moda usada por aquelas pessoas, o que aquela moda
significa, de onde veio, que estilo é esse, porque uma

tendéncia existe em determinados lugares e outros VIRADAS DE CHAVE
n@o...

Fale algum habito que vocé teve que mudar para

evoluir, desenvolver uma nova habilidade, conquistar

um outro "nivel de negodcio". Conte que habito foi
DD esse, como implementou e as mudangas que
aconteceu na marca depois disso!

Blablay
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QUADRO SEMANAL

Crie quadros tematicos uma vez por semana, trazendo
um formato de "programa de tv" agendado para o seu
story.

Como fazer: escolha um assunto comercial, polémico,
que dé "pano para manga” e crie um titulo para esse
"quadro” de conteudo! Pode ser: informativo, sobre
tendéncias, de entretenimento, lifestyle (gostos e vida
pessoal), votacbes/quizz/testes, selegdo dos X (alguma
coisa) melhores da semana selecionados pelo perfil, as
melhores dicas da semana para fazer/testar...

O quadro de todo Dica: faca uma arte/design para fortalecer a ideia de
"quadro", reforcar a marca e a ideia desse conteudo...

Inspirar Educar
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REFERENCIAS

Mostre como funciona o seu processo criativo, de
onde vocé tira suas referéncias, como vocé se inspira
para fazer um processo da sua marca, seja, idealizacao
de um novo produto, produgao de conteudo, imagem
pessoal, experiéncia de atendimento inovador para o
cliente, embalagem diferentona...

Para completar, interaja com a audiéncia
perguntando se ela quer saber mais sobre o assunto,
se ela tem dificuldade de ser criativa no nicho X, se
ela quer que vocé envie por DM uma lista de
referéncias que vocé usa...




TERMOMETRO DE COMPORTAMENTO

29

Crie term&metros de comportamento para medir como a BRANDSENSE
sua audiéncia se sente, o que ela faz, como ela age diante

de certos acontecimentos/emocdes relacionados ao dia

a dia dela. Importante: saber exatamente quem ¢é o seu

publico, vai te ajudar a entender que "termdmetros" de

dores, desejos, atividades do dia... ele vai se identificar

mais para responder!

. N
VOCE DE

AN ARNL!A

AMANRA

De O a 5, quanto vocé sente que esta

sempre "atrasada" de tanta coisa que
precisa fazer?

Dica: esse story poderia ser de uma psicdloga que
identifica uma dor comum no seu publico. Como octido/manha-BrendaiScalco.
sequéncia do story, o perfil poderia explicar porqué esse © srencascaco

sentimento acontece, como prevenir, dicas de o que i

fazer para evitar a dor...

Inspirar
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PROVA SOCIAL

Prova social: pega para todos os clientes que vocé atende
e/ou vende seu produto, um feedback sobre o
produto/servico depois. Tire print de todos os
depoimentos e use isso nos seus stories para reforgar o
valor daquilo que vocé entrega para os seus clientes.

GG’ Dica: as pessoas nao comprarm porque vocé fala que é
"fod@" para elas, as pessoas compram de vocé porque
OUTRAS PESSOAS falam que vocé é f*da. gp

N

Apds mostrar as provas sociais, faga um CTA para as
vendas (com link para o processo de compra) do seu
produto. Ou seja, vocé mostrou que realmente funciona e
encoraja outras pessoas a comprar!

Mariana Rodrigues - MENTORIA 5 DIGITOS

Brenda e Gui, vocés sdo excelentes, e sdo muito
"gente real", o que tornou tudo possivel para as
meninas. Obrigada pelo conhecimento
compartilhado 12:00

Convencer

ittes Bibrad B Soalede sfilanes @iizinizsca modesmunB3@ggnaibéd - CPF: 169.578.924-50
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EXPLIQUE O BRANDING

Expligue como vocé construiu e decidiu o branding da sua
marca, tudo que compdem a criagdo do seu universo de marca:

Paleta de cores

Fonte

Estilo estético
Linguagem verbal
Logo

lcones

NSNS SN

Imagem pessoal | fotos | poses

Esses sdo alguns elementos do seu branding que vocé pode
explicar como e porqué decidiu incluir na sua marca. Que
mensagem que vocé busca transmitir intencionalmente com
esses estimulo - afinal, o que sua marca quer representar? 99




VOCE JA VIU?

Use algum livro, série, reality ou filme que esteja "em alta"
e relacione isso com o seu nicho. O que podemos
aprender com isso? "Que licbes sobre X podemos tirar do
que aconteceu no reality y?" - exemplo

#BBB

Vocé pode comegar a sequéncia de stories com:

Vocé ja assistiu/assite X?

E depois comece sua reflexdo sobre o tema!

/1

Blabley
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5 COISAS SOBRE MIM

Crie uma sequéncia de stories apresentando 5 coisas
sobre vocé, sendo uma delas mentira...e coloque uma
enquete para as pessoas votarem se aquilo é: MITO
OU VERDADE.

Essa € uma maneira de se apresentar para o publico,
se conectar, gerar identificagdo através da sua histdria
e fazer eles participarem/interagirem com vocé. VERDADE (&

MITO &

PROCLESSOS

Compartilhe algum processo/atividade na sua vida
empreendedora que vocé comecou a implementar
recentemente e estd te ajudando a poupar dinheiro,
energia ou tempo...




CAIXINHAS PARA CRIAR CONEXAO COM A SUA AUDIENCIA

: Por que funciona? tsse ¢ o tipo de caixinha que vocée
Me indica um X para o final pede opiniao para a sua audiéncia e traca uma conversa
de semana? com ela. Isso serve para entender quais as preferéncias,
estilos e gostos pessoais do seu publico, alem de
estimular a conexdo para alem trabalho entre vocé e seu
seguidor - caixinha perfeita para o final de semanal!

Por que funciona? Quando vocé posta muito conteudo,
isso pode cansar a audiencia, deixando o0 seu conteudo
TUDO MENOS TRABALHO muito "duro”, muito "sério". Por isso, abri suas preferéncias
e opinides da vida pessoal (até onde vocé se sente a
vontade), pode fazer sua audiéncia se identificar ainda
mais com Voce!

*
Inspirar
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CAIXINHAS PARA CRIAR CONEXAO COM A SUA AUDIENCIA

O QUE VOCE GOSTARIA
DE SABER SOBRE MIM

Me pergunte algo para eu
responder com
SIM ou NAO

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? tssa caixinha deixa a sua audiéncia
ivre para te perguntar questbes ndo Obvias ou
diretamente ligadas ao seu conteddo profissional. De
novo, uma otima alternativa para o final de semana e para
humanizar o seu perfil!

Por que funciona? Responder com SIM ou NAO faz com
gue as pessoas se arrisguem a perguntar questdes mais
tabus, mais intimistas, alem de ter um tom "gamification" -
jogo de perguntas com SIM ou NAO, que aumenta o
interesse na participacao

Inspirar



JOGO DOS 7 FRROS ing REFERENCIAS

Fagca um jogo de conhecimento com a sua audiéncia,
apresente /7 informacdes sobre o mercado que vocé atua,
pode ser: dados de mercado, tendéncias, técnicas,
significado de conceitos, explicagdo sobre importancia
de se fazer algo no seu nicho...

Apds terminar a ideia 39, mostre como o seu seguidor
pode aprender mais sobre o que vocé aborda no seu
perfil: indique referéncias de conhecimento (desde os
seus posts até artigos, eventos, livros, sites...)

Brinque com o jogo dos / erros, mostrando algumas
verdades e outras inverdades, revelando o "gabarito”
apenas no final. Vocé pode ainda premiar quem acertar
tudo, oferecendo algo por direct (DM).

Quantas vocé acertou?
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

+ referéncias

Entreter Educar
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RITUAL DE MARCA

42

Toda marca realmente forte possui rituais, ou seja, Seguindo a ideia anterior, interaja com a audiéncia sobre o tema
pequenas acdes, habitos, comportamentos que sdo feitos rotina matinal, pergunte se ela gosta de acordar cedo, se ela tem
repetidas vezes para fortificar o universo, o estilo, a uma rotina matinal, perguntando também se o publico gostaria
personalidade da marca. de acompanhar a sua rotina como empreendedora ANTES de

comecar o trabalho...
Reflita: o que vocé pode fazer nos stories diarimente ou

frequentemente...que mostre o seu estilo, seus valores, o
seu jeito de ver o munco?

Esses momentos de rotina, dia a dia e bastidor
fortificam sua relagdo com a audiéncia

Exemplo: praticar escrita criativa ‘ ;

\ULL ost]d{, 1(01(111 cedo?

Vocé gostaria de
acompanhar minha rotina

Exemplo: acender uma vela
matinal antes do trabalho?

\ :
Vocé tem uma rotina
quando acorda’?
= ¥ 47

Tenho &

ot Nio mas gostaria @2

" Naoe ndo faz falta &

é
oo
?

Exemplo: fazer um café especial
ittes Ribrad & Soaledesfhlenes @iathuiziera bodesmmBEz@ganaibédin - CPF: 169.578.924-50 I n Sp Iirar




ANALISE TENDENCIA

LIVRO + LIVE

Faga uma analise sobre um assunto tendéncia que esta Compartilhe com as pessoas que livro (sobre o seu nicho) que
rolando no seu nicho e mostre: vocé acabou de ler e pergunte se o seu publico ja leu também...

. Dica:

. Vocé pode no story em sequéncia: 1)

escrever os melhores insights do
. livro que vocé quer levar para o seu
negécio ou ainda fazer uma
contagem regressiva para uma LIVE,
onde vocé vai ensinar ao vivo 0s
melhores insights do livro para o seu
publico aplicar (que tenha a ver com
o que vocé fala no seu perfil)!

J Quais as consequéncias disso para o seu publico

J Dé sua opinido: isso é positivo, € negativo...?

0 QUE VOCE ACHA DA ' ==
TENDENCIA X? | X

Concordooooo

INSIGHTS DO LIVRO X ©

N&o tenho opinido & dias horas minutos

Discordo total J{

atte BRibrad & Soalodesfblanes @inizuizsca modesmuin B3 @genaibédn - CPF: 169.578.924-50



CAIXINHAS PARA CRIAR PRODUTOS E AVALIAR VENDAS

Vocé JA COMPROU algum
produto/servico de X?

X = seu nicho

Qual seria o produto perfeito
sobre X para vocé?

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? £ importante saber o nivel de conhecimento
que o seu publico tem sobre o seu nicho, sobre o tema que vocé
aborda e sobre o quanto que ele ja investiu/esta disposto a investir
sobre a sua area de expertise. Exemplo. se 86% das pessoas
nunca compraram um produto vegano para banho e vocé vende
/SSO, O seu conteudo precisa ser mais bagsico para educar sobre O
que é, importéncia, diferencas do produto...

Por que funciona? Faca uma pesquisa de mercado com O seu
oublico para entender o que o seu publico esta buscando em
termos de produto/servico nesse momento, o que ele estaria
disposto a pagar, o que ele entende como "produto perfeito”...

Convencer



CAIXINHAS PARA CRIAR PRODUTOS E AVALIAR VENDAS

- Por que funciona? Agui vocé vai ouvir o que o seu publico acha

OGS Wede 2y @i CEM que importa na hora da decisdo de compra entre opcdes no
hora de comprar um produto : c : : : L

cobre X mercado de X (nicho especifico). Por isso, mapeie quais adjetivos,

termos, dores, desejos, caracteristicas de um produto sao

importantes para a sua audiéncia e crie/venda solucdes baseadas
nesses argumentos e diferenciais!

X = seu nicho

Por que funciona? As vezes achamos gue NOssOs concorrentes sao

BlEls o arTe ue também pessoas que nosso publico nem acompanha. Por isso, vale a pena
falam de X que vocé gosta de entender com guem a sua imagem de marca € comparada na hora do
acompanhar

seguidor virar possivel cliente e avaliar opcdes de compra. Ahhh,
aproveite para investigar que produto essas pessoas vendem!

Convencer
te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50



CAIXINHAS PARA CRIAR PRODUTOS E AVALIAR VENDAS

Qual o motivo de vocé ainda
nao ter comprado o produto X?

X = seu produto

Quanto vocé estaria
disposta a pagar por Y?

Y = realizar algum desejo ou
acabar com alguma dor

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? Importante ouvir aquelas pessoas que
cogitaram comprar, mas foram barradas por certas
objecdes. Estude que objecbes sao essas: prego caro
demais, "ndo € para mim", medo de ndo funcionar...

Por que funciona? Importante mapear o poder de compra
do seu cliente antes de precificar o seu produto. Aléem disso,
e fundamental também entender se aquela dor ou desejo
que vocé esta querendo usar como argumento de vendas
realmente tem "valor percebido" para o seu publico.

Convencer



£

LISTA UTIL

5707 MULTIPLICACAO DO FEED

Fale sobre um tema que o seu publico tem dificuldade ou Mapeie todos os teus posts no feed e analise quais tiveram
interesse e, na sequéncia, faga um story com uma lista resultados maiores do que a sua média. Use esse post entdo para
enumerada de indicacdes (pode ser: de pessoas, perfis, criar um AULAO NOS STORIES, reutilizando o contelido do feed!
lugares, cursos, marcas, apps...) que possa ajudar o seu PS: Acredite, passado alguns dias...ninguém vai perceber que
publico de maneira pratica no dia a dia. 99 aquele conteudo jd foi publicado por vocé em outro formato.

bl

Educal‘ @ brendascalco

@brendascalco o

a verdade

rtrésdeum
nerfil pequeno

do Instagrarg

CONQUISTA

Compartilhe uma conquista profissional e fale sobre o
que isso significa para vocé, transformando sua vitoria
individual em uma mensagem motivacional para o seu
publico (e obvio, reforcando sua autoridade e
conhecimento diante da sua area profissional)

@@ Curtido por bassoguilherme e outras 8,879
pessoas

brendascalco A VERDADE POR TRAS DO PERFIL

h a ® o

Inspirar

Bibral B Soaledesfalanes @izzieramodesmn B @genaibéodn - CPF: 169.578.924-50



ESTUDOS .~ FERRAMENTA NOVA

Mostre suas referéncias e inspiragoes para estudos da Faga um story filmando a tela do seu celular e explique
sua area atualmente e a cada dica que vocé for como vocé esta usando a Uultima ferramenta que
mostrando nos stories, pergunte se sua audiéncia ja implementou no seu processo da empresa e como

conhecia tal referéncia: essa vem ajudando vocé.

47 bl

v %
- DD @ Exemplo 1: perfi/ de dentista mostra como estd usando o

) Google Drive para organizar sua agenda de pacientes.
Exemplo 2: designer mostra como usa o rello
(site/aplicativo) para organizar as demandas de cada

Educar Inspirar

cliente.

INDICO COMPRAR

Essa € uma maneira de vocé lembrar quem te segue
sobre o que vocé faz, lembrando: "ei, olha como eu
estou evoluindo minha marca, meu negdcio...vocé nao
esta precisando de um profissional X agora?" 99

Fale sobre o que vocé vende e explique em que
casos vocé indica uma pessoa a te procurar para
consumir o seu produto/servico. Exemplo: vocé
pode pontuar possiveis situagbes que sua

persona esteja passando, indicando que para K$
esses momentos o que vocé vende pode ajudar
(e expligue como). Convencer

te Bidral B Snalvdesfhlanes @biatuzieratodesmmbz@genaibédn - CPF: 169.578.924-50



o weomsom

Pense quais os possiveis moods do seu publico, por Vocé ja parou para pensar sobre como as pessoas te conhecem?
acaso ele te busca quando sente/esta em algum "estado Pelo o qué elas te reconhecem? Um adjetivo, uma caracteristica,
de espirito" especifico? por fazer muito bem wuma atividade, ou por ter um
posicionamento muito diferenciado sobre um tema...

Faca um termdmetro de mood sobre como o seu

seguidor pode estar e comece com o primeiro story do Faca uma interacdo perguntando se sua audiéncia quer saber
dia, no estilo: "O meu dia hoje vai ser..."// "Sinto que meu como vocé desenvolveu essa sua habilidade. Em seguida, ensine
dia hoje vai ser..." técnicas, estratégias, dicas para seu publico também treinar tal
Exemplo: habilidade.
O meu dia vai ser... Quer aprender como eu sou tdo produtiva?

Quer saber como eu consigo guardar 40% do meu saldario para investimentos?

Quer descobrir como eu fago marmitas saudaveis e baratas?

Quer que eu te ensine como criar posts auténticos?

CE

ot [Ribrad & Snalodesf&lanes) @iznizieca modesmun B3@gnaibédr - CPF: 169.578.924-50

Inspirar



POS JOB - PARA HUMANIZAR DESENVOLVA O SEUNETWORKING

Fazer stories 100% do tempo relacionados a conteudos e

vendas faz com que as pessoas achem os seus posts Apoie perfis do mesmo nicho, que ensinam a mesma area de
muito cansativos, densos, pesados e trabalhosos de conhecimento que vocé, que vendem produtos da mesma
acomapanhar... para evitar isso, intercale trabalho com industria que vocé... Lembre: as pessoas ndo compram pelo QUE
stories de lifestyle, mostre, por exemplo, o que vocé faz vocé fala, mas pelo COMO vocé fala...

em um momento pds trabalho para relaxar, que tal?

Momento happy hour Dica:
- @@@ Essa € uma otima maneira de criar e
o solidificar o seu networking com
=5 ," pessoas/marcas  que Vvocé ja tem
-y @@@ relacdo. Para perfis (pessoas/marcas)
maiores que vocé (que nao te seguem),
essa €& uma oportunidade de
argumentar, analisar, avaliar esse perfil
de maneira tdo Unica, completa,
auténtica ou inteligente a ponto de se

fazer notada por esses perfis (e quem
> sabe comegar um networking a partir

gﬁ Momento dalb).

—

e W quebrando a rotina

Momento
com a familia

Entreter



CAIXINHAS PARA DESCOBRIR O SEU DIFERENCIAL

Quando vocé ouve meu nome, qual
a primeira PALAVRA que te
vem a mente?

O que vocé gostaria de ver
MAIS NO MEU PERFIL?

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? A melhor maneira de se entender como
diferente da concorréncia € esclarecer como sua IMAGEM DE
MERCA (posicionamento/diferencial) estd sendo percebida sob o
olhar de quem mais importa: seu publico. Exemplo: se as pessoas te
relacionam com a palavra "inovadora’, mas vocé tenta passar
uma imagem de elegante e tradicional como palavras chaves do
sua marca, existe um ruido entre O QUE VOCE E X COMO TE
PERCEBEM X COMO VVOCE GOSTARIA DE SER

Por que funciona? Essa caixinha vai ao encontro da anterior, pois
te da outras pistas para perceber o que as pessoas que te seguem
esperam do seu conteudo. Essa caixinha revela, principalmente, o
tipo de conteddo que o seu publico acredita ser MAIS
IMPORTANTE E UTIL PARA ELE (sobre o nicho que vocé aborda).

Inspirar



CAIXINHAS PARA DESCOBRIR O SEU DIFERENCIAL

Por que funciona? FEssa pergunta revela o seu diferencial em
outras palavras (mesmo objetivo da pergunta 61), mas a pequena
mudanga do jeito que se pergunta pode variar os resultados. Por
isso, € importante fazer as 2 caixinhas para entender a fundo o©
porqué as pessoas te acompanham e o que elas veem em vocé
como diferente ou melhor comparado a concorréncia.

Inspirar

LOCAL DE TRABALHO - /

Mostre o seu local de trabalho, sua mesa de trabalho, como vocé
organiza o seu ambiente, como deixa ele o mais "a sua cara possivel".

Mostre o espaco, no estilo "bastidores", "é aqui que a magica
acontece'...




atte BRibrad & Soalodesfblanes @inizuizsca modesmuin B3 @genaibédn - CPF: 169.578.924-50

MOMENTO EUREKA

Conte para o seu publico como vocé teve o seu
momento "Eureka", ou seja, de onde veio a ideia de
vender o produto/servigo que vocé vende hoje?

Vocé fez um brainstorm, surgiu "do nada", vocé se
inspirou em alguma coisa/alguém? Quanto tempo
demorou para definir o "conceito do produto"?...

Inspirar

SITE DA MARCA

Explique o seu produto e, em seguida, grave a
tela do computador e mostre o caminho para
entrar no seu site, entrar em contato com
vocé, ver seus materiais de apresentagdo da
marca, comprar N0 seu e-commerce: ou seja,
mostre o processo de venda para o seu
seguidor no passo a passo!

Convencer

FRASLES DE VALOR

Compartilhe "mantras" que revelam seus valores de marca, seus
posicionamentos e bandeiras... abaixo de cada frase (seja escrita
ou print da imagem/frase), faca uma interacdo com a sua
audiéncia para entender se ela concorda ou ndo com cada frase!

I

64

Vocé concorda que... . . ,
Dica: vocé pode criar uma

A nossa recompensa sequéncia de frases e fazer
estd no esforco, ndo votagdes, Isso torna os stories
no resultado. Um interativos, diferentes e, de
esforco total é uma quebra, vocé avalia crengas do

e p seu publico!
vitoria completa. P

Quando dou meu
maximo, ja venci!

*» Preciso da
recompensa pra vencer




OMNICHANNEL

Ominichannel é a estratégia de estar presente em mais
de um canal de comunicacado e "cruzar" esses canais de
comunicagdao para transferir audiéncia, autoridade e
vendas de um para o outro.

Ou seja, use do Instagram para promover seus outros
canais, pois lembre: "é arriscado colocar todos os seus
ovos na mesma cesta" - analogia para quem sé tem um
"negocio" no Instagram.

>

Canal no Youtube

™M

Newsletter Podcast

(= (kS

Inspirar Convencer

Canal no Telegram Perfil no Tik Tok

te Bidral B Snalvdesfhlanes @biatuzieratodesmmbz@genaibédn - CPF: 169.578.924-50

6 9 COSTARIA DE TER OUVIDO
Compartilhe algo que vocé gostaria de ter ouvido
quando comecou e teve que aprender "na marra"
(sofrendo, errando, gastando tempo, dinheiro,

energia...) E interaja com o seu publico perguntando
se ele também ja viveu isso!

VOCE JA SE SENTIUREJEITADA
PROFISSIONALMENTE?

PLANOS PARA O FUTURO

70

Revele os planos futuros da sua marca para os
proximos meses/ano. Divida seus sonhos como marca
com a sua audiéncia, explique o porqué aquilo tem
significado para vocé, existe um propdsito de querer
chegar nesse lugar?

PS: quando nos comprometemos publicamente com outras pessoas
sobre nossas metas, objetivos e sonhos, temos mais chances de
realizar tais agées. Bora experimentar?

—




7II CONTAGEM REGRESSIVA - LIVE SHOP 7 2

Faga a antecipagdo durante 48 horas com contagem Decida junto com quem visualiza seus stories qual sera a
regressiva para uma Live Shop com bbnus especial programacao do dia. Interaja dando opgdes para os seus
(durante a live vocé vai dar um bbénus para quem comprar seguidores:

de vocé, enquanto vocé fala do seu produtol).

"Me explica melhor, Brenda?"

: . : O que vocé quer ver nos
A Live Shop pode ser para produtos fisicos ou servigos, stories HOJE?

basicamente vocé vai fazer uma live de vendas e:
Dica: faga esse story como o

primeiro do dia // essa ideia é

J Falar do seu produto ‘ interessante, pois vocé& COCRIA*
junto com a sua audiéncial

_

Explicar a importéncia do seu nicho/subnicho VOCE ESCOLHE & & &

@ Bastidores

Falar sobre a transformag¢éo que vocé gera na vida das
pessoas que atende/vende

Auldo nos stories

Explicar para quem é o produto (©) Andlise de tendéncia

Fazer o seu PITCH de vendas

Ou seja, abrir as vagas do seu y )
servigo, o estoque do seu produto, e

instruir como comprar!
ittes (Ribradl B Soalodesfblenes @hiathuzisca lodesmmn Bz @ganai - CPF: 169.578.924-50 Convencer




ENSINE COM DUALIDADES VISUAIS RESULTADO PESSOAL

A pessoas s3ao muito visuais. Sabendo disso, mostre Mostre um resultado pessoal que vocé atingiu, conquistou,
dualidades através de fotos, dando dicas, técnicas, através de um print (comprovando a veradicidade) e explique
estratégias sobre um assunto pratico do dia a dia que vocé como vocé chegou naquele resultado, ajudando seus seguidores
ensina para a sua audiéncia. a chegarem "|a" tambéem.

As dualidades podem ser:

Certo x Errado Dica: tire um print e ressalte o que
vocé quer mostrar. Na sequéncia

J CERTO X ERRADO

dos stories, mostre gque sua
conquista ndo foi "sorte", mas sim
estratégia, trabalho, etc. e ensine
algumas técnicas para o seu publico
de como vocé conquistou aquele
resultado!

J COM VERSUS SEM

\/ ANTES X DEPOIS

136 novos seguidores de 5.000
nao seguidores que viram o
post no Explorar % '+

Dica: vocé pode também mostrar os "dois
lados"” sem dizer qual é qual e pedir para o 99
publico votar... explicando depois o resultado/
gabarito! Blabley

Bibral B Soaledesfalanes @izzieramodesmn B @genaibéodn - CPF: 169.578.924-50 Ed ucar



TIME-LAPSE

Grave um video em formato time-lapse da sua rotina de
trabalho/reunido/atividade relacionada a criacdo ou
entrega do seu produto/servigo pago. Assim, vocé gera
curiosidade sobre o produto/servico em si, além de
mostrar um pouco dos bastidores da sua rotina.

Inspirar Convencer

Planejando o melhor evento
para vocés, bora ousadas?

Planejando o melhor evento
para vocés, bora ousadas?
. S
Planejando o melhor evento
para vocés, bora ousadas?

E vocé ta cansado do que?

Digite algo..

Inspirar

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50



DESAFIO COM RECOMPENSA

Crie para a sua audiéncia um desafio a ser realizado
com vocé durante determinado tempo. O desafio
deve ser postado nos stories durante os dias que
estiver acontecendo, com o objetivo de conseguir
praticar/aprender/implementar uma atividade que
voceé ensinal

N3o esquega de pedir para a sua audiéncia te marcar nos
stories para: 1) vocé conseguir acompanhar, 2) gerar prova
social para vocé, 3) descobrir quem sdo seus potenciais
clientes!

Dica: vocé pode oferecer uma recompensa
para o ganhador do desafio, fomentando assim
maior interesse, maior participagdo  dos
seguidores no desafio...

Exemplo Nutrigdo: 1 més sem carne

Exemplo Personal Trainer: 30 dias de
academia todo dia

Exemplo Coaching: 1 livro por més

ittes Bibrad B Soalede sfilanes @iizinizsca modesmunB3@ggnaibéd - CPF: 169.578.924-50

O NEGOCIO QUE VOCE QUER




LINK POST FEED

Faga um post informativo/educacional no FEED e finalize
com uma chamada para os stories, dizendo que "continua

nos STORIES".

Ja nos stories vocé adiciona alguma explicagdo extra
sobre o conteddo do FEED. Pode ser sua opiniao,
bastidor ou até mesmo uma dica bdnus.

PS: Saibam que o perfil das pessoas que consomem STORIES
é bem diferente das que véem mais FEED. Entdo, é uma
maneira de trazer seus sequidores do FEED para os STORIES.

¢ pica bonus
| sts com design

FagaPis -
pitra chamativosi€ uic
capriche na HICTEwE -

das palavras fic ‘UW
- - @ v

1/

Blabla

FEducar

te Bidral B Snalvdesfhlanes @iiatuzisraoodesmmn =!‘l‘

ESCALA DE VENDAS

Mostre seus resultados de vendas de um produto especifico ou
até mesmo do negdcio em geral (pode ser um print com ndmero
de vendas/valores recebidos) e coloque um termdémetro de
escala de O a 5 perguntando: "Como esta isso para vocé?"

Assim vocé refor¢ca sua autoridade para aquelas
pessoas que ainda ndo compraram de vocé.

Que tal pra 20 dias de GOI’I\)G"CGI’

venda?

Como esta isso pra
VOCcé?




BASTIDOR SELECAO CARGOS & FUNCOES

Mostre os bastidores de como vocé faz a selecdo de No embalo da ideia 81, mostre as atividades que vocé
novos parceiros, freelancers, funcionarios, fornecedores tem em sua rotina profissional, seu cargo/funcdo na
para sua empresa. Isso faz com que seu publico entenda empresa ou No seu proprio negocio. Outra opgao é
um pouco a cultura organizacional do seu negdcio. Além apresentar os funcionarios/colaboradores e mostrar suas
de despertar o interesse na vaga/oportunidade. atividades.

Hculturaousada

N 0O N E | SAIMOS DA PRIMEIRA
ERISR ISR REUNIAO DO DIA E:

3AIMOS DA PRIMEIRA I\IO PAIN NO GAII\I

‘EUNIAO DO DIAE:

o ‘ Faga um post mostrando os bastidores
do seu negodcio ou de algum projeto

- que estd demandando Dbastante
E& N esforco, ou até mesmo da sua rotina
= puxada de trabalho e usa a hashtag

. o Hi! Muito _jglp3gina que vai langar o T ep— #NOPAINNOGAIN.
SXZaln s feliz & & & & 11! Muito _ P

A
3 -

Inspirar

Inspirar

stte BibraESnalodesfhlanes @bieuizHeramuiesmin& @genaibemdn - CPF: 169.578.924-50



CAIXINHAS PARA CONHECER MELHOR SEU PUBLICO

Qual seu MAIOR PROBLEMA
sobre X hoje?

X =seu nicho/subnicho

O que mais te MOTIVA
a continuar fazendo X?

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50

Por que funciona? E importantissimo sempre saber as maiores
dores do seu publico. Pois, com base nisso vocé podera criar
algum produto/servico gque solucione esse problema. Mas antes
disso vocé vai criar conteudo Util, informativo, educacional, para
qgue ele te veja como autoridade e esteja disposto a comprar seu
oroduto quando vocé fizer a oferta.

Por que funciona? A partir da resposta do seus seguidores vocé
vai poder ser mais assertiva na sua comunicacdo e reforcar
alguns aspectos de marca que eles enxergam em voce.
Exemplo: "O que mais me motiva a produzir conteddo no
Instagram € qjudar outras mulheres a viverem suas paixoes
atraves do digital.” Com isso, vocé consegue se posicionar
especificamente para esse publico.

Inspirar



PREFERENCIAS DE FORMATO/REDE

Faca uma sessdo de enquetes sobre as preferéncias de
formato dos conteldos e também sobre as redes sociais
mais usadas pelo seu publico. Assim, vocé consegue
perceber qual o comportamento do seu publico mais
aquecido e entdo direcionar melhor seus contelddos a ele.

Formato: FEED, STORIES, REELS, LIVE
Tipo: ARTE, IMAGEM, VIDEO

Rede: INSTAGRAM, YOUTUBE, TIKTOK, ETC.
Tempo de Uso por dia: 1h, 2-4h, +5h

lagao para mutheres QUSADAS
do CONTEUDO INFINITO

Se inscreval 10
ndascalco.com.br,fmm—lb

traducdo

Stories

Inspirar

te Ribrad B Snalodesfélanes @biatnizsra ko

- Cappuccino
§

PERGUNTAS COMUNS

Comece o dia com enquetes de perguntas super
comuns de serem respondidas, questdes que qualquer
pessoa saberia responder e tem opinido sobre.

Exemplo: "Vocé prefere café puro ou com leite?" // "Trabalho
em casa ou escritorio?" // "Vocé dorme cedo ou tarde?"

Depois dessa sequéncia rapida faga uma relagdo com
seu trabalho/rotina/atividade do dia. Assim, vocé
estimula um maior numero de interagdes com seu perfil e
faz com que seu conteudo seja entregue para mais
pessoas.

I{"

produtividade no trabalho.

7 'f.cv - l’: Fow
v d" :“.* TN P
V’f/"" i A N
- | CAFE PUROD OU COM LEITE
g

Expresso

—

@

-

Exemplo: vocé pode falar dos seus hdbitos
matinais e dizer como eles influenciam sua

Inspirar



TUTORIAL

Escolha algum assunto que sempre te perguntam e faca

uma  sequéncia enumerada com  tutorial
explicar/ensinar o tema aos seguidores.

Como fazer apresentagoes de
slides em LIVES pelo iPhone

Salve sua apresentagdo em formato de fotos.

Importe as fotos (apresentagdo) para o iPhone.

Inicie a live e clique no bot&o do canto superior direito
para compartilhar uma foto ou video.

para

Selecione as fotos da apresentacdo individualmente e

faca sua apresentagdo.

Vocé seguird aparecendo no canto superior direito e a

sua apresentagdo ficard em plano principal.

Bibral B Soaledesfalanes @izzieramodesmn B @genaibéodn - CPF: 169.578.924-50

/1

Blabley

FEducar

UM OU OUTRO?

Faca uma enquete com 2 fotos dividindo a tela e pergunte a sua
audiéncia qual das duas opcdes ela prefere. Assim vocé estimula a
interagdo do publico de uma maneira mais leve e visual e,
consequentemente, aumenta suas visualizacdes. Vocé pode colocar
imagens dos seus produtos ou servicos. E uma excelente forma de
divulgar com o que vocé trabalha.

Exemplo Agéncia de Viagens: Quando
vocé sai de férias prefere praia ou cidade
grande?

Exemplo Loja de Acessérios: No seu dia a
dia vocé usa mais bijuteria ou mais joia?

Exemplo Entretenimento: vocé prefere
experiéncias ao ar livre ou ambientes
fechados?

CIDADE




4 FEM A1 MUITOS EM 1

Mostre 4 maneiras diferentes de usar o seu produto Compartilhe com seu publico 3, 5, 7 ou até mais dicas de
fisico. Use fotos e videos para ressaltar os atributos dos como resolver uma dor muito comum dela. Quanto mais
itens que vocé vende. Aproveite para pontuar para quem opcdes de solugao vocé der, mais vocé reforga seu valor
sao os seus produtos e finalize sempre com o link clicavel de autoridade no nicho em que atua.

do seu contato/loja. 99

PS: Se vocé trabalha com servigo mostre 4 situagbes em que Blablay
O seu servico pode ser util. Fducar

PESQUISA DE CONTEUDO

Faca um rapida pesquisa para entender que tipo de
conteudo as pessoas mais gostam de ver nos stories:

Educacional/informativo

Insipiracional/conexao

Entretenimento

Informativo/educacional

Vendas Inspiracional/conexao

Entretenimento

Convencer Educar

Vendas I“Spil"ar

te Bidral B Snalvdesfhlanes @biatuzieratodesmmbz@genaibédn - CPF: 169.578.924-50



CONVITE EVENTO

Faga um convite para algum evento gratuito ou pago seu
através de um video ou arte com link clicavel. Introduza o
assunto do evento com uma sequéncia de stories e
finalize com um card de convite para o evento onde vocé
vai colocar um link clicavel para direcionar sua audiéncia
a pagina ou grupo de whatsapp do evento.

@brendascalco

BT
=4} :
o
i, "w 5
s ! S s P b
conte uidu

infinito

> oE INSCREVA AGORA!

Q

Dica:

Capriche na arte do card final onde
vocé colocar o link clicavel da pdgina
do evento.

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50
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DESAFION

Divida com seus seguidores os maiores desafios que vocé
enfrenta diariamente como dona do seu negdécio/auténoma
/profissional da area X. Vocé pode fazer uma relagdo com
alguma situacao dificil que esta passando no momento e no
final abrir uma caixinha de perguntas pra questionar a
audiéncia sobre seus desafios.

Fagca um relato/depoimento do que vocé ama sobre trabalhar no
mercado/nicho X. Explore bem os aspectos emocionais e use
fotos/videos de exemplos destes momentos na sua carreira.
Misture questdes do dia a dia e atividades esporadicas.

Exemplo 1: "Amo poder trabalhar em home office” (foto da
roupa informal enquanto trabalha em casa).

Exemplo 2: Me sinto muito realizada quando fago eventos
com milhares de mulheres ao vivo para ensinar sobre
marketing digital (video de evento ao vivo).

Inspirar
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CONVERSAS ABERTAS NOVA TECNICA

Compartilhe algum pensamento que esta passando por

sua cabeca no momento. Abra uma caixinha de

perguntas e tente gerar conversas a partir dos pontos em Faca uma sequéncia mostrando alguma nova técnica de trabalho
comum que surgirem com o seu publico. que vocé tenha aprendido recentemente que possa servir para o

No meio do exercicio tem uma /\ seu pUthO tambem'
ideia de neg6cio e anota no scu Dica: faga a ref/exao e

grupo de WhatsApp com ela

mesma: “Insights” depois continue com Dica: aprendeu alguma técnica para ser mais
uma pergunta. produtiva ou eficiente, divida com a audiéncia.

Exemplo de pergunta: vocé também
tem um grupo sé seu no WhatsApp para
salvar ideias esponténeas?

Bom dia para quem...

SITUACOES COMUNS 100 CASE DE SUCESSO

Transforme alguma atividade comum do seu trabalho em Utilize a visibilidade de alguém muito famoso que seja um case de
algo interessante aos olhos de quem vé. Lembre que sucesso profissional para fazer uma analise desse @ e mostrar as
muitas vezes situagdes comuns para NOs sao super estratégias que tal pessoa usa por tras do seu negocio.

diferentes para o nosso publico.

Exemplo 1: mostrar o caminho de casa para o Dica: Sempre marcar o pessoa que estd sendo
trabalho de maneira /'nsp[radora. mencionada e finalizar com CTA do seu

produto/servigo para quem quiser aprender mais 99

Exemplo 2: mostrar aq visita & algum .
P 9 afundo sobre essa andlise/tema.

fornecedor/parceiro e compartilhar o qudo
inspirador é seu local de trabalho.

atte BRibrad & Soalodesfblanes @inizuizsca modesmuin B3 @genaibédn - CPF: 169.578.924-50
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PAUTA QUENTE INSIGHTS PODCASTS

Assim como na ideia 100, vocé pode aproveitar um

assunto que esteja em alta/muito falado na midia de Compile os melhores insights sobre algum podcast que
massa para fazer uma anélise técnica e expor seu ponto voce esteja ouvindo e divida com a sua audiéncia. Na
de vista explorando pontos de conex&o com seu nicho. sequéncia indique seus podcasts preferidos e finalize
com uma caixinha de perguntas: "Qual vocé ouve e
Exemplo: Como os participantes do BBB estdo i
utilizando o programa como plataforma para ganhar
audiéncia e vender seus infoprodutos fora da "casa”.
1 [y
qoe pocrl arant
com o Ian%amento do
. y | ] 9 . ’9.2 eap,.e = % .&\
W wasculinidade - T e z Sdem .
0 == A 5 da migies et oy #oy
dill | W qUQESté (
obrondascaico o r o C%‘E?— ‘Q

Quem disse que a ARTE
também nao pode ser

- J1/

Blablay

Educar Inspirar

genaibédn - CPF: 169.578.924-50



DESTAQUE EVENTO ESPECIAL

Depois de algum evento especial que ndo acontece qualquer dia no seu
negocio/empresa que vocé trabalha, faga uma sequéncia de stories
misturando videos, fotos, boomerangs de bastidores e melhores momentos
para tentar transmitir a magica por tras daquela situacdo Unica.

Exemplo 1. Se vocé organizar/participar de algum evento presencial.
Exemplo 2: Se vocé fizer um ensaio fotogrdfico.
Exemplo 3: Se vocé fizer uma viagem a trabalho.

aquiador“a que

3 [hor m
] Eame S50 Paulo

Querem acompanhar o , e s
ensaio ousado? 1

Surreal o trabalho dessa

otografal APAIXONADA

O dia de huj foi mégico.

Eu vivi a Brenda real, a Brenda
marketeira, artista, que nao
cabe dentro do que muitos

esperam e por isso, também,
muitos agrada.

modelo ousada de hoje

4 ﬂl-I-l‘r‘I—\I—‘*-“‘_lq

635 889mil 2.209

A AOAS ABEeTRE Publicagbes Seguidores Seguindo

BRENDA | Marketing Digital
Empreendedor(a)

VAGAS ABERTAS:

Maquina de Contelido
brendascalco.com.brimge-ib
Ver tradugdo

Por fim, transforme essa sequéncia de stories em um DESTAQUE do seu perfil
mostrando o quanto aquilo foi marcante/inusitado para a historia da sua
marca/carreira/empresa que trabalha

e @
Inspirar

Editar perfil

Ferramentas de anu... Insights Adicionar loja

ada em sou GRATUITO MUDEI ¢y AULOESW

O
\iBac -

[@genal
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ACOES DE ANTECIPACAO/LEMBRETE

Antes de vocé fazer alguma live, evento ou ate mesmo divulgar um novo
oroduto/servico, crie uma contagem regressiva para gerar uma certa
antecipacao/expectativa no seu publico. Dessa forma, voce pode usar esse
estimulo até o dia do evento e relembrar diariamente quantos dias falta para data.

Também antes de um evento especial faga um criativo em arte ou video para
dizer que faltam X dias para o evento. Normalmente se faz lembretes faltando 3

dias, faltando 1 dia e no dia do evento (dependendo da dimenséo do evento pode Por que é tdo importante?

se fazer com mais antecedéncia). As  pessoas precisam  reforco

mental/lembrete sobre datas, ainda
mais quando se trata de algum
evento digital/online, ja que elas
recebem tantos estimulos todo dia.

.. E nossa obrigagéo lembrarmos elas
F.A,LTA M 5 dias quando o interesse é nosso que elas
_“ comparegcam/participem ao evento.

en@uanto 15s0... -
Post HOJE 11:30‘AM ja me
' deu 222 seguidores

& Para tu aprenc

A0 GRATUITO

A da putsiiagha -

’

Para desbloquear tua
criatividade na producio de
contetdo

Convencer

te BBibrad B Snalodesfblanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéad - CPF: 169.578.8



RECAP SEMANAL

No inicio ou no final da semana vocé pode fazer um

"recap” (um resumo) da semana que passou com Os @
principais ensinamentos que vocé fez no FEED e alguns '
momentos da sua rotina compartilhados nos STORIES. Inspirar

siMMMMMMMMMMM

ESPERO TODAS AS OUSADAS
NO #TEAMOUSADAS

gshow  BIGBROTHERBRASIL  o-gy

| B & __ PAUSA PARA
mas foi um BAITA processo de Gidds, . - h b ! COMEMORAR

= o A el | =
transformacio real e possivel! - ey |
Bt . somos 65 MIINIIL

| Euma pergunta me &8 LR Y REVELAGAD PROXIMO ()
: a_s 8 ] 3 T busA ; >
. pegoude jeito....3) g EVENTO DUSADO

L X

Pi‘_?f)

recompensa
N

iiéral & Snalvde sfhlanes @biztziera koo H=@gnaibecn = CPF: 169:578:924-50

RELEITURA

Depois de certo periodo (uma semana de postagens nos
stories) vocé pode analisar o que teve melhor resultado e
fazer uma releitura baseado no modelo que deu certo.
Faca pequenas alteragdes (no design, no assunto usado
ou na copy) mas utilize a mesma estrutura/légica do
story que havia performardo bem.

No Perfil do Instagram  »®» Entre em Insights

v
v
Filtre por maior Alcance €& Selecione Stories
v
v

Veja os que tiveram
resultado acima da média
e analise o que possa ter

Selecione o Periodo >>»

feito eles se destacarem. A partir disso, vocé usa a mesma
estrutura com outro conteudo e verifica se isso é validado.
Assim, vocé pode usar esse modelo com algumas
alteragbes estrategicamente a seu favor.

Entreter

Educar

Inspirar
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QUIZ CAPRICHO

Crie um quiz com algumas perguntas mais senso comum
como se fosse um "Teste da Capricho"” (a geracédo anos 90
vai entender o que estou falando ®) e depois de 2 ou 3
introduza questdes sobre o seu nicho aproveitando o
gancho das anteriores. Essa estratégia pode ser usada para
aumentar o numero de respostas do seu publico nos

stories.
Comece com perguntas mais senso comum até com
tons de comédia e depois de 2 ou 3 questbes vad
entrando no assunto que vocé quer explorar de fato.

e
_' ‘

A gmm‘lc (].LI(.T.;tﬁ{) é: ACHE

SUATRIBO E NAO
OLHE PAR/ .

Com qual “Brenda” vocé se
identifica mais?

" HORA DA VERDADE |

Eai, o look combinou com
o estilo da OUSADA?

B SIM NAOD
. Ty ¢
-]
N
el | 689 8 8 81 QIO
ey, Sagg  #E - TR * .
y (ER TR
RpggYaan, foesaaan! TERLY v
Sap,. Vpaa fmma ot R mET %
ran b i s AP EE LS TR LAY
44z bdaa !

uites Ribrad & Snalode sf&lanes @i

perguntando se eles jd te

Na quinta-feira vocé pode juntar algumas fotos/videos antigas para
fazer um #TBT (ThrowBack Thursday) e mostrar um pouco do seu
negocio no passado, No seu inicio, etc.

Exemplo 1: Se vocé tem um comércio fisico pode postar uma
foto da sua loja em obra ou como era Id no inicio.

Exemplo 2: Se vocé é empreendedor digital pode postar uma
foto de como vocé comegou ou até mesmo alguma fase do
negaocio.

Dica: estimule a interagcdo
dos seqguidores com uma
enquete ou termbémetro

2022 /& 2021 ~\\
acompanhavam  naquela / N

, Aquele #TET, =
época. et ;
=zn: crONolGgico 'E.E.

\ |
W™ -
- | "
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INTERATIVO

Em momentos de lazer ou intervalos de trabalho vocé
pode postar uma foto do que estiver fazendo e chamar a
audiéncia para participar com alguma caixinha de
pergunta interativa. Essa estratégia funciona melhor
durante o fim de semana, quando estamos mais
propensos a descansar e falar sobre assuntos mais leves.

Exemplo 1:
Foi no cabeleireiro, pode perguntar se o publico gosta de cabelo curto ou comprido.
Exemplo 2:
Foi num restaurante, pode perguntar entre uma comida ou outra. Dica:
. . Esse tipo de conteudo deve ser utilizado esporadicamente. Apenas para quebrar um

Exemplo 3: Objetivo: ) . .

) » : " a pouco a rotina de conteddos profissionais.
Em viagem, pode perguntar carro ou aviéo. Aumentar as visualizagbes

com interagbes rdpidas e
fdceis de serem feitas.

i .
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FQUIPAMENTOS

Mostre os equipamentos que vocé usa para trabalhar e abra
uma caixinha de perguntas para estimular questdes
relacionadas a isso. >m

ﬁﬂ}f/“\

Quais equipamentos vocé
usa? Tem muita diferenca?

Equipamentos que estou gravando para

m:,‘;f,' ‘4 gravar as aulas do préximo curso ‘+
g

3-C

-

tou gra '
entos que es s ximo curso

Equipam aulas do Pro

+4 gravar as

Shon 112
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~
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APOIO E TUDO

Negocios locais
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BATALHA DE X {157 SITUACOES ABSURDAS

Crie uma sequéncia de perguntas de multiplas respostas Compartilhe situagdes "absurdas" e faca perguntas para saber a
para descobrir a preferéncia do seu publico sobre preferéncia dos seus seguidores sobre estas situacdes hipotéticas.
diversos aspectos do seu universo de marca e chame-o Tente fazer alguma relacdo com sua area de trabalho.

de Batalha de X (seu nicho/subnicho).

Nicho: Langamentos Digitais
Vocé prefere ganhar um salario minimo pro resto da vida trabalhando no

Batalha do Prazer (ex: sexoléloga)

Qual sua posigao preferida? X, Y ou Z que ama ou fazer langamentos de 7 digitos em um trabalho que vocé
Y

Onde foi o lugar mais inusitado que vocé ja fez oaeia:

sexo? A,BouC Nicho: Nutricao

Vocé faz sexo quantas vezes por semana? 1, 2 Vocé ficaria sem comer carboidratos pra sempre sabendo que ganharia

ou +3 10 anos a mais de vida?

Dica:

Acabe com uma andlise sobre
as respostas dadas, para trazer
seu conhecimento aplicado ao

)

Entreter Inspirar
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OFERTA RELAMPAGO MINI AULA

Faca uma promogao reldampago apenas para quem
estiver acompanhando os stories. Explique como vao
funcionar as regras da oferta e dé um prazo determinado.

As possibilidades sGo muitas: .. : - ,
] . - . . faga uma mini aula com dicas praticas em video.

- Vocé pode divulgar um cédigo promocional vdlido por tempo

limitado.

Prepare uma sequéncia de stories com explicacdo de
uma dor especifica do seu publico ja identificada através
de pesquisas com enquetes feitas anteriormente. Entao,

- Vocé pode dar uma condigéo especial aqueles que repostarem
um conteudo estratégico seu.

- Vocé pode oferecer um brinde a quem comprar pela primeira

vez do seu negocio. - m r. ESTRATEGIA DA PRODUCAO
r AUL AO DE CONTEUDO OUSADA:

ries L=
IlOS Sto P
Views _ &

& por isso que suas amigas

nao o‘pomm
sua marca_

i) | HIERARQUIZAGAO

i r..,c .OMO DOBRAR “* | DAS INFORMACOES

SU AS V'SUALLZAGOES '+ Pergunte-se: como meu leitor consegue

fazer uma leitura dinimica do meu titulo e : CHAMAR ATENCAO
N 4 captar as palavras que mais retém sua
1 aten¢ao? Elas precisam ser maiores, de uma
cor diferente, sublinhadas, grifadas...

Dica:
Use alguma funcionalidade
para estimular a interagdo

(ex: termdémetro). \

te BBibrad B Snalodesfilanes @iizinizsca modesmun B3 @genaibédin -

Reage com ¢} quem ta

dentro!
&

CPF: 169.578.924-50

Convencer




MENTALIDADE REAJA COM EMOJI

Fagca uma reflexdo sobre mentalidade empreendedora e
expligue como é importante manter-se persistente e
engajada nos seus objetivos de negodcio. Todas pessoas
que compartilham essa realidade com vocé vao se
identificar de alguma forma. Finalize mostrando que o
processo vale a pena depois de alcangar nossos
resultados.

Compartilhe uma sequéncia de stories no estilo bate-papo
falando sobre algo que vocé esta vivendo no momento e peca
para a audiéncia reagir com um emoji se elas ja passaram por
ISSO.

300 novas alunas

'+ A gente nunca comega com as
melhores pessoas, o melhor
conhecimento, os maiores recursos +

> Virou uma

reage com um ‘
G, Matdlia Menendez Icdnica e revoluciondria

o Amanda TA DE GRAGA MULHERRRRRRRRR

i Patva Tem AUTENTICIBADE. i de

Inspi

FEEDBACKS

Passagcrn de aviio
Estudio fotografico
%4 Hotel

Magquiadora
Fotégrafa artistica

\ Sobre nio desmtlr sobre

conquistas da empresa ¥

RIS

Divida com seu publico comentarios, DMs, ou mensagens de
seguidores e clientes. Fale como vocé se sente com esses

Dica: B s e X el i g cuscho [l UV DRINDE A PERSISTENCIA s feedbacks e o que eles representam para seu neg dcio/marca.
Paro uma OUSADA ObStinOdO ndo { ‘—"Ii; ! mas na verdade t6 passando aqui pra “ s

outra coisa!!! to quietinha por aqui

existe fracasso. O que existe sdo
resultados negativos que analisamos
e entende para repetirmos.

mas tenho acompanhado a evolugéo

do teu posicionamento enguanto _/
marca e vejo também isso se

refletindo no design da tua marca que

ta irado demais!!!!

Para minha primeira live 69 pessoas
ficaram ali ouvindo tudo que eu tinhs
pra fizer e eu com medo de fazer a live
la no inicio hahaha que boba, meu

primeiro langamento faturar 7400 reencontrou depois da nossa Gltima

VC GOSTA DE OUVIR ESSAS
HISTORIAS?97 33 i g ‘
REAIS. Eu que ja ganhei 20 reais a hora. F conversa, mas té mto orgulhosa do

Nossa sim, me motiva Surreal!!! .‘... que ta florescendo por aqui Q
| [ T |

enfim, ndo sei se tu encontrou ou te

muito!

E esse dia chcgou

Ny

tu eh foda! ousada ao maximo por que
eh do time que ndo se acomoda por
mais que doa

/] pg].lilht_'r:'ne_- ficamos emocionados. B
Nio precisa bre... } / ! i
/ Fd - ui ‘
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IDENTIDADE DE MARCA

Compartilhe como foi o processo de desenvolvimento do nome da sua marca/empresa, quais
suas inspiracoes, referéncias, intencdes. Como o logo foi desenvolvido, qual a historia por trés
dele. Como foi criada a identidade visual da marca, baseada em que conceitos foi pensado o
branding do seu negdcio. Toda empresa possui uma historia que precisa ser contada. Explore
esses aspectos emocionais e relacione ao seu posicionamento de mercado.

Inspirar

-

OI QUANDO

Depois de muito pensar... 7
ICONES

Todo comego tem um fim ®

Depois de consultoria de estilo, muuuuita APRESEN TO AS CORES
flexio, trabalho d didrio, t ia, i
h cxzocnzintra? aﬁ%ﬁl—l:gl? Vglli:ggéﬁmccm DA OUS ADA 2022: Vocé tava achando que tava acabando?

O MELHOR nem chegou.

" Brilhos/ acessorios coloridos,
geométricos, intensos

& v mudei.
Fu mudei

Olha so

ol
Sobreposi¢des criativas,

| Fu mudei
mas maduras e ousadas

[rfi'/_fj mudlei.

y

Estampas auténticas e
ousadas de uma mulher que
B sabe que € criativa

@ Hé
v -

Verde limio: ousadia, inusitado,
auténtico

Roxo: criatividade, PS: VOCéS Vﬁo amar (CSPCI'O)

inovagao, imaginagao

Laranja: enérgica e jovem
Brenda Scalco

Preto: premium, solidez,
marturidade

1

6. bombistica & Ousada 6
17

6 1

)
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PISTA STORY ANTERIOR

Essa estratégia € incrivel para aumentar o engajamento e
1 1 A ! ] "
as views do teu stories! Vocé vai mostrar alguma "pista E se eu te contar que no stories

ou "spoiler" do seu proximo produto, de onde vocé esta, anterior tem uma PISTA sobre
o novo produto? 99

de uma novidade que vocé ainda ndo disse no seu perfil...

E por fim, apenas diga que isso apareceu no ultimo story
(assim as pessoas vao voltar o story e o algoritmo
entende que o seu stories é interessante e merece ser
mostrado para mais pessoas)!

Aumente o engajamento dos stories ainda mais, dizendo:
"quem percebeu X coisa (a pista que vocé estd falando
sobre) reage com um emoji X (decida um especifico,
como no exemplo)" - isso faz vocé receber mais DMs no
dia e iniciar uma conversa com essas pessoas que
Interagirem!

te BBibrad B Soalodesfilanes @iizinizsca modesmuin B3 @genaibéd - CPF: 169.578.924-50



TEMPLATES DE BINGO

Crie games, quizzes, bingos para as pessoas se divertirem
e divulgarem o seu negdcio ao mesmo tempo!

Como funciona: vocé faz o story (a arte) e posta ja
marcando suas respostas, depois poste de novo sem
marcar nada (para o seu seguidor conseguir tirar print,
fazer a brincadeira e postar também). Explique para o
seguidor a brincadeira e incentive ele a participar!

Dica: Crie algo relacionado com o seu nicho*

)

TRAVEL

@ QW i W caar
2575 gev)
,.l"-__l .
MCH)

malas com antecedéncia malas as pressas

malas com antecedéncia
mochila
%

\I'ra'n'/ avid Train aviao
Viagera zoeira iggem romantica Viagem zoeira Viagem romantica

mochildao luxo

Praia Montanha

Verao

Inverso Inverso

@EXEMPLO @EXEMPLO

Entreter

te Ribrad B Snalode sfélanes @biateraodesmmBS@ gent

CACA PALAVRAS

Procure um caga palavras pronto na internet, recorte a
imagem e coloque sobre um plano de fundo que
represente sua marca! Faga uma interacdo com sua
audiéncia pedindo para ela achar a sua PALAVRA DA
SEMANA!

f’*;'
Ache a sua PALAV RA

da semana: ,
Dica:

Essa estratégia é muito boa, pois o
algoritmo leva em conta o tempo de
SLIWETTOARET tela que o seguidor fica no story.
AONLRWLPHADP B Quanto mais tempo, mais ele
LEHEEETASEGCE B entende como relevante e mostra
ETEAORRSTEOE e para outras pessoas!
GRIOTMESERNS

RIRHOHPAZEEE

LEGNHEOSTIRN

BAEITRABALHOT
SUAHKOTTNMHEE ’
B! AICOMIDASOOS i3 -

SBTEERRYACRKF

MADNRWMIERNL

Entreter




MLEUS TOP 3 DA SEMANA

Use o link nos stories para ndo sé fazer um conteudo de vendas (redirecionando
para o seu site, Whatsapp, curso...) VAMOS ALEM DISSO! Use o seu LINK NOS
STORIES para fazer conteudos educacionais e inspiradores. Selecione suas
melhores descobertas da semana e faca seus TOP 3 NOVAS REFERENCIAS,
colocando os links redirecionando para: videos, blogs, sites...vocé pode ainda fazer

disso um quadro temdtico T x por semana e falar o "porque vocé indica” para trazer
mais personalidade para suas escolhas!
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te BBibrad B Soalodesfilanes @izinizsca bmodesmunB3@ggnaibédin - CPF: 16

Inspirar



Lai, curfiu nossa maquina de
conteudo para o stories, ousada?

Para elogios, duvidas, sugestoes...manda
uma DM para mim, vou amar te conhecer!

ChiahziecabodesmmnBz@ganaibéddn - CPF: 169.578.924-50
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